IR S la (all 10 sl ) Gugd Lo 880 o
hid aal g g

dale] a0y cugally dieuhll dlilagll aliiinll A yaniin jio ilii dlgai cals
2219 yguit L ilifiwl afleg daclan alepn | Jail alitle Il dayiliwl alam

Sgianll gT davtclll alninll aljad J Jolb Juoiwl gga . igrisldl pinll fe
cunlinll Jaublly lgayhgi piy plg dnwgn agpell qlél cils o4 Jleall eull

.aifia clpiil 2oy

¢llia wils Laiy iflgi lgile Jaell piy pl liin Jin dlell alniall Aol

dha e i pl lgial il aliwg elgi el Jin alnin (e Aagaan cilglan
S aidy (alagiad gl jgo clgw) pasiwall sginnll gls «elas aagino juisl
e glaain ljua 1gja gl dnl clpill Lle gauiy sl pilall sjasill gilhll

b_CLGCLLD_Lng_DDJ'LGJCDg_Dg|8_LIJ_|LJQ_DJ_D

adyhy gagpell jiul e il gl qiinll g agéll hldi Jusiwl pi plple Jiy
uI_(:.TJI Gladinll L1l g g.lfjlg aqgi ¢llia Ub_lpJg ,clj-l.'i'.lJl J1p4 AlAail uI_CJ.TIle jani
Lg_l dnnin dllna clis gi [S11n




Jasll cai Jud gagll
:aanlgll ardygwill alamall o dcgoan jainll aalg

Aeull w@halll §i61i pacg wleynll paa A ple waeh o

RROAS = 2 jglaiy pl (ulliin (uyged JUs alitledl e ghdainafle o

Anlaiwn fég deaijn cila aalgll wlhll aalai e

pl il alagiyall sgiwn (e dnls aginll Liledl sgianll ciorn e
Jtilin J5uy gull dgagn (Aol

a9 pladimlll alln jié (glan) gagye Jin) owgn sginn Lle alniclll o
puwgall clgil

Jraal ald aliw dnin JUsiul pacg Lilgi litn dnia Jloinl pac e
adyh

alaiinll alhdn go Uiy plell piall kly gai agago cila allnall e

fahRiatal]

clptll Ule Junell jant ddyiny gagjellg alognalljiyl pi pl e

iydaialpnll gl

:élaull 2in 1Arlg waagll gla



Jus Jaay abdhllaac dalyj e
(ROV) wlnll dnyé hungin gdj

{(CPA) 1algll ulhll aalai Juldi e

.0 ROASQQ@,!.DJldDJJﬁnﬁTLg__I__ﬁJJ °

dueull wlaaillg dhall

dyitle 1l dyigllg jrgaill : Jgill dlaynll

Aalyial adyyhy alognall jig ajan olnni (Sginn fagi e
1l g Creative JI 321l (yagjc pinlni giaa Jgn) sgianll glgil Ja juial
Jilall Product

anlell pinll diggl cuwlin pila (sgino I glanj sgian Jigai e

alninll gina le aginil gugill :yilill dlayoll

S9n arnai go b wiliwg gl el Lo :apndy alnio QUi e a5l pi
.anin (J5 delih gn cuwliii allnag




-:I.'l'._l_.n:.ljgi

dalqidajeng 11 cllnc e dlgaiwlll La lgio waagll dolc allnn e
aunall o ggi J4 L Junell
clpll caagy dpnbo aliinll alkhan ] Jigaill aldoa e aloiclll pi o

I Jgnall lpiljino (o dalaiwill Advantage+ Shopping dina plaaiwl e

.A110inll Placements _A (ann clal gnal

-: Gl Ulisw : WL

212179 clwig Jbo) J adapimal I('j_T_('JJIp_LuJ_a_l__ ii gn Alnlnial jgaalny e
.24 (Gga djyneoll diall

plell pinll yulg alaiinll alhan ] dpblo aldoall angi e

-l gi el il

lptle ayiljinll gdjg Lgal_jm.ia.'l'.!.'i'TLSiJIa:ulna.llaLn_'Lcl °
L2yjai "CPA" 2nigll Junell e Jgnall aalai cuayli Juldi e jagill o



SCALING guugill alapn

Lo jafi aha pghi pil cun dliey pana (sgin alac] pil guigill dh jlh)
Ll gald Jaudy Lijh) éaaein walaal paai sill ailledl piolaill o éps ans
122 Jai pionill A dlognall jlpl.ajinn yagpe . qiinll daga jip|

: liyn gl

G (e allleinl pig 21l A1l caiyyallg alinll 31370 pi JLisdl Ga0 121 e
analill alitle gl Sun A8 il alhadlg aliinll pall aldas ainAi

k__S'iJI Advantage + shopping campaigns diwanll (Gguill aloa plaaiwl e
Aday glelainll calagiwlg 222l cilnell aa a dylell Lgilled cil

2122 (Sginn pghi pig dridl ggjanll gn aaiad gl qiin afh dale| pilnS o
gl Juall go b Gl Lo éagaan &y jinll le ail angs al
5gianll Jaly dha ddy g paaiwl sall (Scarcity) ajaill laun Jraa

jlul go Ayaginll tlngnallg giin J5 Gaild ang) (sginn Llc jpafll pi
Jingi JUs o pblio Jady elpdull jlya e pilill cangy o audnll pagill
el Joay sall o Spaghn p4 S apan iinll a Ilad @yl Jilwyll
aedy J1.Jinell ¢l Laiqy U sginall Jea uglwill 1aa Spgul ljen
dllea glid] alal Ll aughi alung ajaa (o e Ul Jgaiaal glpdll Al I
clpisll allall sgaallg daall Lle egall hilwi pie



B3 campaigns

B5 Adsets

@  5es|#Offers- Advantage
® ales | #0ffers

° Sales | 24 4

Results from § campaigns @

& A/Btest

* Amountspent ¥

(7 Ads
More w

Impressions  w

21,508

203,846

20,345

Clicks (ally w CTR(all

10,637

1Nl Columns: Custom w

Breakdown w

v Addstocart = Purchases -
2.12% 212
51 91
245 950
£1 4
3.5 245 12
248 986 338

@ Lastmonth: May 1, 2025 - May 31, 2025 *

I8 Reports w [ Export -

] Charts

Costper . Purchases Purchase .

purchase conversion... ROAS (retur...
2312.0u 224
6874, su 416

: Al alio Lli

Jgrnall ayai Jady agll cuqyli o Julaill e ali aliw g ol pi

&ia uyani Jin dnnan alalac] pladiml eill (i go daii Jaal e
ada fal alily e Jgnall 28 (o ilay plif 7 )] Optimization I

& Campaigns B AdSets B Ads

® ViewSelected £ Edit i Delete

(@] Name

Status

O Sales| #Offers

O Sales| 24 Mar

Deleted campaigns are excluded from totals

Delivery Status

Delivering

# 1Recommendation

® Delivering

‘Amount Spent
$817.92
$859.51

$1.677.43
Total

Purchases Total

140
Total

Il Columns = Breakdown 1, Upload 4, Download
Purchases Value Total Purchase ROAS (Return on Ad Spend)
$4,023.02 492
$4,251.07 4.95
$8,274.09 4.93
Total Total Avg

s elgi el Ll

jainll &yggl cuwlio pila sginn Y] ylany sgian Jigai a jiayill pi
olilar dagall go Jinell alle Jrnapn (SAll jagillg pnall jlpf go dolell



Juldi g éyylyaill palllg pagillg dagall jlul Lie sginall L jiajill
Qlgll ulhll aal&i

" Clicks CTR Adds to cart Orders placed Cost per order Orders placed

DaiotEENiName Cost Imgrezsions (destination) (destination) (website) v placed valve
& Aoiliofir 1,261.37 USD 793,971 2,003 025% 297 55 2293 USD 4,06709 USD
& Machotrer 630,50 USD 227,218 922 0.41% M4 2 26.27USD 1,699.84 USD
3 Smart | National Day 0.00USD o 0 0.00% 0 1] 0.00USD 0.00 USD
Sales | Doc #1 000 USD 0 0 0.00% 0 0 0.00 USD 0.00 USD
1,891.87 USD 1,021189 2925 0.29% amn 79 2395 UsSD 5,76693 USD

Total of 4 campaigns

Shgaill Joell go ppait 2o dyilgill dayiill

Jhdd aalg pgan Juli Sitgh jlisa 10019 dnrdy dleun Gudaipi e
«SigAa Jlina 2553 lIga dulnal aalaiy e

3.9X alidedl le aile (Jaon) e



?’_?? Al piall aljlj aac
‘VV aup 17521
‘n @ygila sl (Sl H

1 d
1€ 41 (90) 1857.276

AgHSIN patall aljljaae

‘?P?%
v alupl 7051

ygils slo) CLi (A

— a2(21) 231.978

il dnya hugin

2 20.282

(@ygila slo) LU U_LI

<2 (181) 3763.43

Jingill pgu)

21616

Gl gl

«213.983

Saaill gaall

a2 (22) 255.121

Jnglll pgan)

aa 79

salnll

A
2025-05-31

oo+
goo
ooo

-
(5]

&

S
2025-04-30

oo+
goo
ooo

B

&

g0
2025-05-01

aleuall o)

12 (494) 10019.262

Sadill gaall

¢ (203) 3956.877

(aygila sloy Jlnln / 1jia

.2 (20) 441.679

go
2025-04-01

aleuall o]

.2 (63) 880.898

eyora slo) SU T

<2(17) 310.98

(@ygils slo) Hawln / 1jpa

a1 (3) 82.819

in_.'i'i.'l'.llkw,dp.aﬂl raiell ojlicly sgianll g jlofimil Jinel | clic) aunml o

aaldi yaje dlung hda gulg .clpill jhd e



Rinll yhing oyaig qiinll daga alhill duwbwill Aoyl ga jiaoll Jiioll
Laaag ailide ly lgimalio ueny duddn alaal

liin 1§2gn ggay gl bty gaill quwlnill ¢jpnll ga illelll sgihnll
.2gHg! Jinell qlinl guaelg .ol e

CJu ko JAuy datilpall s1jgi J1.alitdell L_,C| 612lg dnin e alnicll pac
aalai Jab gann algaiwl Jhal Guaaig il aaljl alniall

dayall agdll hldi Jdoiml go gan) dyhill dnilellg Jinell denh pga
.alleag dledlg (Giguwi diuilyiwl clit _a

dlobi dvdngui dnghin Lle Jihda alitlell e anio) il jainll gni

.A)niun deiling .Qiin Axga yagyc .alillc] , sginn [a¥al]



	من 880 دينار شهريًا إلى تحقيق 10 ألف دينار كويتي خلال شهر واحد فقط  
	كيف تحولت نتائج متجر متخصص في المنتجات الغذائية الطبيعية بالكويت بعد إعادة هيكلة استراتيجية الإعلانات لتصل إلى مبيعات مضاعفة وعائد استثنائي في شهر واحد 

	الوضع قبل بدء العمل 
	الهدف المراد تحقيقه 
	الخطة والأهداف البيعية 
	المرحلة الأولى: التجهيز والبنية الإعلانية 
	المرحلة الثانية: التوسع المنهجي على جميع المنصات 

	 
	تفاصيل الحملات الإعلانية لكل منصة 
	أولًا : ميتا:- 
	ثانيًا : سناب شات :- 
	ثالثًا: تيك توك:- 

	 
	مرحلة التوسع SCALING 
	في إطار خطة التوسع تم إعداد محتوى مصمم بعناية، حيث تم تطوير خطة تركّز على كمية كبيرة من التصاميم الإعلانية التي تخدم أهداف متعددة. ركّزنا بشكل خاص على إبراز جودة المنتج ، عروض مميزة، إبراز الخصومات في التصميم بشكل جذاب. 
	أولا ميتا : 

	النتيجة النهائية بعد شهر من العمل التحويلي 
	الملخص 

